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JORNALISMO TRADICIONAL E NOVAS MIDIAS: UMA NOVA VISIBILIDADE,
UMA RECONFIGURACAO DA ESFERA PUBLICA'

René Takeuti’
Universidade Paulista
Resumo

Este texto trata das interagdes do jornalismo tradicional — e em especial do jornalismo
impresso (analisado sob a otica da teoria de Gatekeeping) — com novas formas de produgdo
jornalistica (referidas aqui pelo conceito conhecido como Gatewatching), conduzindo a uma
reconfiguragdo da producdo de noticias e a uma nova dimensdo da formagdo da opinido
publica, possibilitando novas alternativas de visibilidade para questdes relevantes da
sociedade consideradas no contexto da esfera publica.
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Introducio

Recentemente, trés episodios — entre diversos — mereceram certo destaque nos meios
de comunicacdo de massa e acabaram suscitando reflexdes com relagdo as novas midias
utilizadas na veiculagdo de noticias ¢ informagdes ¢ suas interacdes com as midias
tradicionais.

No primeiro, suspeitas de irregularidades nas elei¢cdes ocorridas no Afeganistdo
veiculadas por Twitter e por alguns sites conseguiram romper a barreira de siléncio imposta
pela censura pré-Taleban e fizeram chegar em primeira mao informagdes ao Ocidente,
realizando assim uma tarefa tipica da imprensa tradicional: denunciar.

Fato relevante neste caso € que essa especificidade do jornalismo tradicional — a

investigacdo de um caso, dispondo para tal de meios e recursos proprios —, foi suplantada por

" Artigo cientifico apresentado ao eixo tematico “Jornalismo e novas formas de produgdo da informagao”, do III
Simposio Nacional da ABCiber.
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afegdos, em sua grande maioria cidaddos comuns que, em tempo quase real, divulgaram as
irregularidades ocorridas nas eleigdes.

A agéncia de noticias Pahjwok Afghan News, por exemplo, reportou pela Internet
imagens feitas por celular de ataques do Taleban em Kandahar antes do pleito. Quase que de
forma on-line, a agéncia também noticiou o voto do presidente Hamid Karzai, além de outros
confrontos e violéncias praticados no pais. Ja o site “Alive in Afghanistan” informou casos de
violéncia e irregularidades nos locais de votacdo por meio de informagdes postadas no
Twitter, por e-mail, mensagens de SMS ou pela Internet.

Em um segundo episodio, ocorrido em janeiro deste ano, o pouso for¢ado de um
Airbus A-320 no Rio Hudson, nos Estados Unidos, foi flagrado pela cAmera de um navio da
guarda-costeira. Foi o bastante para que a habilidade do piloto em pousar o avido nas aguas
geladas ganhasse o mundo. Mas ndo sem antes passar pelo YouTube.

Em um terceiro episddio, de repercussdo poucas vezes vista nos meios de
comunicagdo de massa, uma desconhecida Susan Boyle transforma-se em celebridade — uma
gata borralheira em princesa — quase que da noite para o dia, surpreendendo pela amplitude
que o caso tomou em praticamente todo o mundo, configurando-se assim num fendmeno de
midia de massa que por si s6 mereceria estudos, mas que, no ambito deste artigo, basta
lembrar que ganhou amplitude a velocidade maiores a partir das noticias postadas na Internet.

Estes exemplos de velocidade e instantaneidade dessas novas midias contribuem para
atribuir ao jornalismo que se propaga a partir da Internet uma certa aura de onisciéncia e
onipresencga, caracteristicas nem sempre encontradas no jornalismo tradicional. Mais do que
1ss0, estes e outros casos ainda levantam reflexdes sobre os rumos do jornalismo tradicional —
particularmente os do impresso. Os questionamentos fazem refletir, entre outros pontos, se 0s
individuos de hoje testemunham alguma espécie de rivalidade entre o jornalismo tradicional e
o de Internet, cujo prémio maior ¢ a atengao do leitor/receptor e, por conseguinte, a conquista
de sua preferéncia.

Haveria, de fato, alguma espécie de justaposi¢do de novas midias sobre as midias
tradicionais, e especialmente sobre a midia impressa? Quais os limites dessas novas midias, se
¢ que elas os tém?

O objetivo deste artigo ¢ refletir sobre estes pontos e tragar consideragdes para melhor
situar e delimitar a influéncia dessas novas midias no jornalismo, particularmente sob a luz da
esfera publica, uma abordagem que pode se mostrar 1til para identificar os espacos de cada

qual.
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O ponto de partida serdo dois conceitos pelos quais se distinguird essas duas formas de
producdo jornalistica — a tradicional e a que trafega pela Internet — respectivamente

refenciadas pelos conceitos de gatekeeping e gatewatching.

Gatekeeping

Nos Estados Unidos do inicio da década de 1950, surgiram as primeiras pesquisas
empiricas sobre os emissores ¢ as influéncias no contetudo jornalistico. Um desses autores foi
David White, que tragou uma analogia entre jornalistas e “porteiros” ou “vigias de noticias”,
aos quais caberia selecionar as noticias que chegariam ao conhecimento dos leitores.

O psicologo social Kurt Lewin iria mais adiante ao afirmar que, no percurso da noticia
pelos canais de comunicagdo, elas atravessam uma série de gates (para os fins deste artigo, o
termo serd traduzido por “portal” ou “filtros”) e que, em certas instancias, esses portais
funcionariam de forma imparcial ou dependeriam de grupos de poder ou individuos que
filtrariam quais noticias publicar.’

A partir disso, White e outros passaram a estudar como os gatekeepers (0s “guardides
dos portais”) influenciavam o conteudo dos processos de producdo jornalistica; a impressao e
a distribuicdo de informagdes; os controladores das noticias (jornalistas, editores,
proprietarios, incluindo-se aqui as diferentes matizes ideoldgicas sob as quais eles se
posicionam); as imposi¢des econdmicas e financeiras do mercado jornalistico e publicitario e
outros fatores — todos eles portais através dos quais a informacao ¢ permitida atravessar até
chegar ao grande publico.

De forma sintética, o gatekeeping fornece um referencial tedrico adequado para a

compreensdo da producgdo jornalistica tradicional, especialmente a da imprensa escrita.

Gatewatching

O surgimento da Internet influenciou de forma direta e significativa varias atividades
humanas, como o jornalismo, a ponto de ser importante repensar suas etapas de produgdo e
mesmo sua propria esséncia e razao de ser. Um dos pesquisadores que se propde a isso ¢ Axel

Bruns, da Universidade de Queensland, na Australia. Ao constatar que na Internet ndo ha

3 SERRA oferece em seu artigo uma sintese de varias abordagens referentes a Sociologia do Jornalismo.
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limites fisicos para a publicacdo de noticias, além dos custos relativamente mais baixos que os
da imprensa escrita, Bruns argumenta que o gatekeeping perde muito de sua forca.

Em sua obra Gatewatching: collaborative online news production, Bruns propde a
teoria do gatewatching que, resumidamente, pode ser entendida como a observacdo dos
portais de saida dos veiculos de comunicacdo e a identificagdo de temas importantes assim
que se tornam disponiveis.

Bruns afirma que, nessa nova midia, alguns remanescentes do gatekeeping ainda
podem permanecer, mas que a extensao pela qual essas caracteristicas permanecem serve
como uma distingdo-chave entre modelos diferentes de jornalismo on-line (BRUNS, pag. 15).

Para este autor, observando-se as caracteristicas da producgdo de noticias na Internet,

Pode ser mais produtivo falar de “bibliotecarios” do que de gatekeepers
nesse estadgio de input [na coleta de noticias]: enquanto o gatekeeping jornalistico
seleciona informagdo com um claro objetivo de limitar a gama de material que passa
através dos portais a fim de direcionar as necessidades de publicagdo dos veiculos
em que trabalham, os bibliotecarios (que ndo sdo produtores de noticias nem
editores) refinem o mais amplo conhecimento possivel de seus campos, a fim de
pontuarem os usuarios das bibliotecas na dire¢do correta (ou seja, na dire¢cdo mais
adequada as suas necessidades), mas ndo conseguem nem tentam limitar o acesso
dos usudrios a todos os trabalhos contidos na biblioteca como um todo. (BRUNS,

pag. 16).

Nesse sentido, Bruns afirma que os colaboradores dessas bibliotecas comunitarias

“empenham-se, portanto, em observar os portais de saida (output gates) de
uma ampla variedade de editores tradicionais e nao-tradicionais, tanto quanto
possivel, com o objetivo de utilizar essa informa¢do como fonte em novas
reportagens — isso faz com que seja mais apropriado referir-se ao trabalho deles
como gatewatching”. (BRUNS, pags. 17-18).

Bruns também analisa o funcionamento e a producdo jornalistica de varios sites e
blogs e os compara, reafirmando as distingdes destes com relagdo ao gatekeeping e notando
um carater muito mais colaborativo, participativo e interativo dos atuantes no gatewatching
em relacdo aos atores do gatekeeping, levando-o a considerar o gatewatching como uma
forma de jornalismo participativo (participatory journalism). Ele, assim, cunha o termo
produsers, em que usuarios de informagdes se confundem também com colaboradores,

comentaristas e produtores do processo jornalistico.
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De forma resumida, os pontos a se salientar na producdo de gatewatching (e também
suas distingdes com relacdo ao gatekeeping) sdo os custos relativamente menores de
producao, a possibilidade de um fazer mais participativo, a auséncia de limites fisicos para a
divulgacdo de informacdes e a nao dependéncia de receitas publicitdrias para a sua

manuteng50.4

Funcao massiva e pos-massiva

Os conceitos de gatekeeping e gatewatching auxiliam ao distinguir especificidades na
produgdo e fluxo de noticias. Sao, portanto, importantes na compreensdo dos emissores dessas
midias pesquisadas. No entanto, outras abordagens paralelas abrigam similaridades com esses
conceitos, mas focam seu interesse em alvos distintos. Dois outros conceitos ajudam a compor
a ideia central deste trabalho: a fun¢do massiva e a pos-massiva.

Por fun¢do massiva:

Compreendemos um fluxo centralizado de informagdo, com o controle
editorial do pdlo de emissdo, por grandes empresas em processo de competi¢do entre
si, ja que sdao financiadas pela publicidade. Busca-se, para se manter as verbas
publicitarias, sempre o hit, o sucesso de “massa”, que resultard em mais verbas
publicitarias e maior lucro. As midias de fung¢@o de massa sdo centradas, na maioria
dos casos, em um territorio geografico nacional ou local. As midias ¢ as fungdes
massivas tém o seu (importante) papel social e politico na formagao do publico e da
opinido publica da modernidade. As fungdes massivas sdo aquelas dirigidas para a
massa, ou seja, para pessoas que ndo se conhecem, que ndo estdo juntas
espacialmente e que assim t€m pouca possibilidade de interagir. Nao ha estrutura
organizacional nas massas, tampouco tradi¢do, regras. (LEMOS, 124)

As referéncias ao gatekeeping sao claras. Mas, como apontado anteriormente, o foco
de Lemos mira o receptor da informacdo, ao situd-lo dentro de um universo amplo de
individuos, indistintos, homogéneos, com pouca ou nenhuma possibilidade de interagdo,
quase que passivos em relacao as informagdes que recebem.

O contraponto ¢ a fungdo pds-massiva, assim definida:

* Para os fins deste artigo, ndo serdo tratadas aqui as distingdes de carater semidtico e lingiiisticos das
informagoes veiculadas no gatekeeping e no gatewatching, embora seja clara a nogao de que o suporte da
informagao altera a forma como esta é produzida e também sua leitura. Ha ainda alguns comentarios com relagéo
a até que ponto uma informagao divulgado pelo gatewatching ¢ realmente uma produgao jornalistica, visto sob
os moldes tradicionais, tema este que nao sera tratado no momento. Com relacao a este ponto, leia-se a resenha
de Marcelo Trisel, “Do Gatewatcher ao Gatekeeper”, disponivel em http://www.seer.ufrgs.br/
index.php/intexto/article/download/4268/4430
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As midias de fun¢do poés-massiva, por sua vez, funcionam a partir de
redes telematicas em que qualquer um pode produzir informagéo, “liberando” o
polo da emissdo, sem necessariamente haver empresas e conglomerados
econdmicos por tras. As fungdes pds-massivas ndo competem entre si por verbas
publicitarias e ndo estdo centradas sobre um territorio especifico, mas virtualmente
sobre o planeta. O produto € personalizdvel e, na maioria das vezes, insiste em
fluxos comunicacionais bi-direciondveis (todos-todos), diferente do fluxo
unidirecional (um-todos) das midias de fungdo massiva. As midias de func¢do pds-
massiva agem ndo por hits, mas por “nichos” (grifo deste autor), criando o que
Chris Anderson (2006) chamou de “longa cauda”, ou seja, a possibilidade de
oferta de inimeros produtos que sdo para poucos, mas que pela estrutura mesma
da rede, se mantém disponiveis. (LEMOS, 125.)

Aqui, por sua vez, sao claras as referéncias ao gatewatching, mas, novamente, destaca-
se o emissor, desta feita como um ator do processo de producao, ao mesmo tempo emissor €
receptor. Além disso, ¢ também importante salientar que de alguma forma se organizam por
“nichos”, estabelecendo uma identidade comum de acordo com os interesses que partilham,
criando, refor¢ando, reconfigurando e perenizando os valores de seus grupos e comunidades.

Esta caracteristica (o surgimento de grupos sociais no gatewatching) também ¢

apontada por Bruns, embora ndo seja seu principal interesse:

De fato, muitos e bem-sucedidos sites gatewatcher sao também importantes
centros comunitarios on-line. Isso poderia levar a problemas de sites desenvolvendo
uma forma de ‘pensamento grupal’ (groupthink), em que, longe de produzir noticias
equilibradas e de multiplas perspectivas, os relatos ¢ opinides que contradizem as
visdes estabelecidas pela maioria sdo rejeitadas ou suprimidas pelo consenso da
comunidade. (BRUNS, 8.)

Independentemente dessa preocupacdo, ¢ importante apontar aqui o carater
naturalmente agregador do gatewatching, em comparagdo ao carater eminentemente massivo
do gatekeeping, pontos que por si sOs ja levam as reflexdes sobre a formacao da opinido

publica nesses dois ambitos pesquisados.
Capacidades do gatekeeping e do gatewatching
A ideia de filtros pelos quais passa a noticia na produgdo jornalistica do gatekeeping

. . . . .. 5 \
relaciona-se ainda ao que alguns pesquisadores denominam de “condicionantes”™, levando a

nog¢do de que a noticia, em vez de ser simplesmente encontrada ou descoberta, ¢, na verdade,

> Um resumo dos fatores que condicionam a produgio jornalistica pode ser encontrado em “Relendo o
Gatekeeper: notas sobre condicionantes do jornalismo” de Serra
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produzida (SERRA). Além disso, h4 uma clara correlagdo entre como esses condicionantes,
ou filtros, atuam e o que ¢ debatido na esfera publica, como foi muito bem destacado por
Habermas ao descrever a formagdo histérica da esfera publica burguesa e seus

relacionamentos com a producao jornalistica:

Mas ndo s6 os interesses econdmicos privados passaram a ter maior peso: o
jornal acaba entrando numa situacdo em que ele evolui para um empreendimento
capitalista, caindo no campo de interesses estranhos a empresa jornalistica ¢ que
procuram influencia-la. A historia dos grandes jornais na segunda metade do século
XIX demonstra que a propria imprensa se torna manipulavel & medida que ela se
comercializa. (HABERMAS, 217).

Isso elucidaria porque determinados temas, embora de relevancia inquestionavel, ndo
encontram voz corrente na pauta de muitos jornais. Por exemplo, questiona-se com frequéncia
por que muitos veiculos da grande imprensa massiva ndo possuem uma editoria permanente
de meio ambiente. Tal fato encontra ressonancia na afirmacdo de Lemos de que a midia
massiva anseia por “hits”, fazendo destes seu principal produto comercial (devendo-se
produzi-los na sua auséncia). Em outras palavras, o gatekeeping se pauta por uma producao
constante de informagao comerciavel, como condi¢do necessaria a sua continuidade, o que,
por outro lado, acaba influenciando a visibilidade que da a determinados temas e ao que ¢
levado ao debate na esfera publica, limitando, ou filtrando, a representatividade de
determinadas questdes.

O gatewatching segue uma ldgica diversa. Nele, como visto, as caracteristicas
principais sao a acessibilidade da noticia (em contraste com a seletividade do gatekeeping),
seu carater de producao participativa e agregadora. Essa mesma logica do gatewatching pode
definir uma forma diferenciada de acesso a esfera publica de temas que, pelo gatekeeping, nao
ganhariam forca o suficiente para tal. Antes de se pensar em uma rivalidade entre gatekeeping
e gatewatching, observa-se na verdade uma relacao simbiotica entre esses dois processos pela
qual ambos dependem, em graus e escalas variadas, um do outro.

Um exemplo pode ilustrar melhor este ponto. Certamente algumas informagdes
possuem uma complexidade maior para serem coletadas, apuradas e analisadas em relagdo a
outras. Para efeito didatico, seria possivel agrupar essas informagdes em dois grupos: o de
“raridades” (ou hits, na acep¢ao de Lemos) e o de “cotidianas”.

As noticias do primeiro grupo requerem, via de regra, toda uma infra-estrutura

caracteristica do gatekeeping — o que pode ser entendido como suporte financeiro,
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credenciamento, apoio logistico, entre outros —, para que de fato a noticia seja efetivamente
elaborada. Sdo, de certa forma, noticias caras, custosas, mas de importancia para o debate na
sociedade. O gatewatching, por sua propria ldgica de producdo, ndo consegue produzir esse
tipo de fato. Ele ndo vai necessariamente atras de “raridades”, como o faz o gatekeeping. Sua
forca esta justamente em focar o fato novo que se torna “cotidiano”, aumentando ou nao sua
visibilidade, quer seja pela sua instantaneidade na divulga¢do, pelo seu poder de repercussao
(o que também ¢ multiplicado pelos grupos sociais que se agregam ao redor de determinados
temas) e por ter condi¢cdes de reunir em um Unico espaco (mesmo que virtual) opinides,
consideragdes e analises diversas sobre 0 mesmo tema.

Assim, um caso de ampla repercussdo nacional, como o do tragico incidente que
envolveu a familia Nardoni, teve suas primeiras informagdes oficiais averiguadas e
produzidas pelos recursos do gatekeeping, muito embora intimeras opinides, debates,
comentarios e andlises tivessem sido gerados por ferramentas de gatewatching, em sites de
noticias, de relacionamentos e blogs, o que por sua vez reforcaram o interesse de editores e
produtores de manter o episodio no gatekeeping até o ponto em que estes mesmos atores, seja
por intuigdo ou por qualquer outra forma de aferi¢ao, acabam por considerar os debates em
torno do caso um fato como “cotidianos” demais, e entdo optam por ir atrds ou produzir
outros hits, outras “raridades”.

Neste ponto, ¢ possivel se identificar algumas capacidades: os recursos,
principalmente financeiros, do gatekeeping, o tornam mais adequado a produzir noticias, criar
o fato novo e transportd-lo para o alcance da esfera publica (por exemplo, na averiguacao de
uma denuncia). Mas o gatewatching, pelo seu poder de repercussdo e andlise, cria condigdes
de reconfigurar a visibilidade do fato, aumentando-a ou mesmo anulando-a. Ha, portanto, uma
espécie de simbiose. Ambos, gatekeeping e gatewatching utilizam-se das capacitagdes um do

outro, refor¢ando-se, retroalimentando-se e, assim, reconfigurando-se mutuamente.

Questoes sobre a esfera publica

As imbricagdes entre o jornalismo tradicional e a esfera publica ja foram muito bem
analisadas por diversos autores. Mas como pensar uma esfera publica a luz de uma nova
forma de produgdo jornalistica que reconfigura e redimensiona a forma tradicional?

Neste novo cenario, a noticia pode ser criada, tornada visivel e ser debatida pelas

formas de gatekeeping, mas também pode, de certa forma, ser direcionada, podendo ou nao
8
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ser recriada, pelos instrumentos de gatewatching. Neste sentido, o gatewatching atuaria como
uma espécie de condicionante externo a producdo do gatekeeping, muitas vezes com forga
recriadora a posteriori.

Gatekeeping e gatewatching encontram-se nesse novo jogo de forgas. Eles sdo até
certo ponto antagbnicos: enquanto uma prima pela unilateralidade do discurso, pela
massificagcdo, outro observa a multilateralidade, mas também a personificagdo. O primeiro
depende de processos relativamente lentos de producdo industrial, outro ¢ agil, mas de
producdo as vezes artesanal. Mas um ndo ¢ o mesmo diante do outro. E um se reforca pelo
outro. Nisso, ¢ preciso identificar uma nova sintese e, por conseguinte, uma nova forma de se
pensar a esfera publica.

Neste sentido, uma das leituras possiveis ¢ que as midias de producdo pds-massiva
sejam consideradas sob a 6tica da esfera social apontada por Habermas na composicao da
esfera publica burguesa. Se para Habermas houve uma fragmentagdo das fungdes da unidade
familiar no surgimento da burguesia face ao surgimento de novas relagdes de produgdo
capitalista (o que ele conceituou como uma “polarizacao da esfera social e da esfera intima”),
a pos-modernidade apontou para a fragmentacdo do individuo, levando-o a uma busca por
uma identidade perdida. As midias de producdo pds-massiva e a cibercultura vieram a se
inserir neste contexto, fornecendo um /locus, um ethos e instrumentos para que essa busca
identitaria se manifestasse pelos grupos de interesse. E, portanto, natural entio que esses
grupos de interesse queiram dar voz a seus anseios, expressando suas visdes € ideologias.

Essa cultura pds-moderna de personalizagdao/personificacdo, de identificacdo, de
comunitarizagdo, além de juntar-se, mesclar-se e moldar-se a cultura de massa dos processos
industriais, permite em seu esteio a escolha pela informacao individualizada, personificada. E
possivel falar-se entdo da personalizacao, pelos individuos, dos temas que eles pretendem que
sejam debatidos na esfera publica. E como se cada qual, face a uma imensa complexidade de
temas a serem debatidos pela sociedade, diante do risco de permanecerem totalmente
andnimos, sem voz e massificados, e beneficiados por uma ampla gama de midias pds-
massivas relativamente acessiveis, escolhessem quais temas de seu interesse (e, por
conseguinte, quais temas deliberadamente se alienar) e unissem suas forgas em comunidades e
grupos.

Se na modernidade era possivel pensar o individuo como de saber universal, erudito,
conscio dos problemas de seu mundo, na pos-modernidade o individuo fragmentado ¢

incapacitado de estar plenamente ciente de todas as questdes de interesse mundial,
9
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fragmentado justamente pela sua incapacidade de se totalizar, de ser um, diante de um mundo
cada vez mais complexo e imenso, repleto de informacdes. A solugdo que este individuo
encontra nessa situacdo ¢ refugiar-se em seu nicho, em sua comunidade, onde consegue ter
um minimo de identificacdo pessoal e voltar a se sentir minimamente humano, postando-se
ndo mais exatamente como um cidaddo da urbe, mas como um representante de seu nicho.

Propde-se aqui entdo uma outra reconfiguragdo da esfera puiblica com o incremento de
uma nova instancia, o qual poderia ser denominada de “esfera de grupos sociais”, remontando
a esfera social habermasiana. A esfera de grupos sociais surge entao no esteio da busca pela
identificagdo social e por um sentimento comunitario e de pertencimento. Mas ela anseia por
se fazer falar.

Tem-se aqui, entdo, uma nova questdo quanto a formacdo da visibilidade e seus
relacionamentos com o poder. Muitos outros autores ja trataram desse tema, como por
exemplo Foucault e seu exemplo do Pandptico, apresentado na obra Vigiar a punir. Mas o que
se levanta aqui € como o gatekeeping se apropria da visibilidade criada pelo gatewatching
para compor a esfera publica.

Ja hé alguns anos autores observam que ocorre uma remediagdo nas midias, umas
remetendo-se as outras. (LEMOS, pag. 127.) Mas ¢ um fato que cada vez mais deve ser

levado em considerag¢do na compreensdo da moderna esfera publica.

Conclusoes e perspectivas

E bem possivel hoje que o acesso do individuo a esfera piblica contemple cada vez
mais novas mediagdes. Os passos necessarios para que o cidaddo do século XXI chegue a sua
moderna agora sdao cada vez maiores e mais distantes, devido principalmente a multiplicacao
das instancias em uma sociedade complexa, burocratizada e difusamente estruturada.

Por mais que seja possivel ir contra essa tendéncia, a sensacdo de que o individuo se
aliena da esfera publica ¢ maior. Se os meios de comunicacdo de massa, em seus primordios,
propiciaram uma forma de encurtar os caminhos a esfera publica, esses mesmos meios
passaram a tratar cada individuo como isento de uma identidade, massificando sua opinido e
esmaecendo sua voz. O século XXI vé surgir uma nova forma de exposi¢ao publica na qual,
em grau mais ou menos intenso, o individuo escolhe seus temas de interesse e seus limites de

representacao social, por vezes deliberadamente. E uma das maneiras que encontra para isso ¢

elegendo sua esfera de grupos sociais. E essa nova esfera que vai lhe dar assento para se fazer
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ouvir numa assembléia virtual, multidimensional e atemporal das conexdes virtuais. O
gatewatching vai justamente contribuir para que isso se torne visivel, entre outras formas, por
suas interacdes com o gatekeeping.

Ao se falar em esfera publica, também ¢ preciso se pensar em suas implicacdes
politicas. Neste caso, como se reconfiguraria a esfera publica politica levando-se em conta
também essa esfera de grupos sociais agregadas pelo gatewatching?

Este artigo teve como objetivo identificar uma forma alternativa de analise para se
pensar na constitui¢do da moderna esfera publica politica. Qual o papel que os novos meios
de comunicacdo pds-massivas tém neste cenario serdo objeto de investigacdes posteriores. De
antemao, por esta forma alternativa de abordagem ¢ possivel anélises sobre as possibilidades
politicas dessas novas midias pos-massivas, talvez até supor sua utilizagdo deliberadamente
politica em algumas instancias.

“O meio ¢ a mensagem”, disse MacLuhan. Talvez ele esteja realmente certo.
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